
广告数媒教研室工作总结

（2024-2025 第二学期）

本学期，广告数字媒体教研室围绕教学改革、创新创业、实践教学和学科

竞赛四大方向，深入开展教研活动，取得显著成效。在课程建设、校企合作、

毕业设计指导和技能竞赛等方面均实现突破，为学生成长和学科发展奠定了坚

实基础。

一、深化教学改革，提升教研质量

1.教学研讨与课程优化

开展教学例会 10 次（线下+线上），“开学第一堂课”专项准备、授课计

划规范管理、工学一体化课程开发、毕业设计动态监管、“双师型”教师申

报、人才培养方案修订等。组织集体备课《包装设计》、《广告设计》2 门核

心课程一体化教案编写，共享教学案例 20+个，提升课堂互动性。

 

2.校企协同育人

文主任系部资料 可替换

与（永州微然传媒有限公司）XX 传媒、XX 科技等企业共建实训基地，引入

真实项目（如品牌短视频策划、社交媒介运营），学生参与率达 85%。企业导

师进课堂 X 次，分享行业前沿动态。

（配图：校企签约仪式/学生实训照片）

二、创新创业引领，激发学生潜能

1.“金种子”项目孵化

本教研团队指导学生团队完成“金种子”创业创新比赛项目 2 项：《智教



星链——OMO 全域教育广告共创引擎》、《云链乡播——AI 社群裂变助农引

擎》参加省级比赛。

2.专家赋能讲座

邀请实战经验丰富的行业专家，永州微然传媒有限公司（龙彪广告创意总

监），开展数媒创业创新专题讲座，主题涵盖“AIGC 广告应用于教育培训”、

“元宇宙营销”热点话题。。



上图：典型案例讲解

 

上图：专业实践演示操作



三）严把毕业设计关，强化实践能力

毕业答辩分为三组，由杨艳梅、熊丽梅、唐榕课程负责人带队，答辩分工明

确，流程规范，学生进行答辩与成果展示，毕业设计过程化管理，实施“开题-

中期-预答辩”全流程督导，确保作品质量，通过率高达 98%，优秀作品占比

25%（如《乡村振兴 H5 交互广告》《盲盒品牌全案设计》）。

第一组：平面广告、虚拟游戏开发答辩现场



第二组：UI界面交互设计答辩现场

第三组：视频广告宣传类答辩现场

四、以赛促学，竞赛成绩突破

1.技能赛事组织



本教研室团队承办系部“平面设计创意赛”、“短视频制作”、“数字媒

体交互设计”竞赛，比赛作品 100+件，覆盖短视频、平面、UI 交互三大赛道。

上图：院领导视察平面设计竞赛现场

上图：数字媒体交互设计竞赛现场



上图：短视频制作竞赛现场

2.获奖情况

每个赛项颁发一等奖 1 个、二等奖 2 个、三等奖 3 个，成绩表如下：





五、不足与改进方向

1.存在问题

 校企合作项目覆盖面可进一步扩大。

 学生高阶技术应用能力（如 AI 工具、数据分析）需加强。

2.改进措施

 拓展合作企业资源，推动“订单式”人才培养。

 增设《智能广告技术》《数据营销》选修课，引入企业工作坊。

总结：本年度教研室在教研创新、产教融合、学生培养等方面成效显著，

未来将持续深化校企协同，助力学科高质量发展。

广告数媒教研室

2025.6.20


